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Z UNPARTENERIAT
" %2 PETERMENLUNG

Fermieri Furnizori de etichete, Agentii
care furnizeaza materiale, technologie de consultantain marketing
ingredientele 1.222 - 83% locali si comunicare
Operatiunile Coca-Colain Distribuitori Clienti—magazine de
Romania pentru servicii de proximitate, supermarketuri,
3 fabrici, 25 depozite transport si logistica hypermarketuri, HoReCa:

peste 93.000




'CRESTEMIMPREUNA

. IMPACTUL SOCIO-ECONOMIC - 2020

\w

VALOAREAADAUGATAIN o @ CONTRIBUTIA LA BUGETUL DE
ECONOMIA LOCALA: STAT
de Sistemul Coca-Cola silantul sau de Taxe platite de Sistemul Coca-Cola silantul
valoare sau de valoare
434 MIL. EURO 40% din totalul valorii
Direct de catre sistemul Coca-Cola adéugate
W IMPACTUL PE PIATA MUNCII
.\\\\\\\\s\
62 MIL. EURO
W 1:11]17.300

1:0,56

1 EURO cheltuit de romani pentru
produse Coca-Cola 2 56 centivaloare
adaugata in economie

Sistemul Coca-Cola are 1.559 angajati si
sustine alte

15.800 locuri de munca in economia
romaneasca.




O COMPANIEPENTRUTOTI

PORTOFOLIu
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DIVERS
15MARCI [
in categorii
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j‘ PENTRU p
= / ORICE Q
.:g COCA-COLA ROMANIA 4; MOMENT AL (
‘:CD ZILEI

== : = \/\W
. SIPENTRU \
STILUL DE (

2 VIATAAL [
FIECARUI 7
ROMAN
REDUCEM 27 6 % dinvanzarile noastre (\

£ CONSTANT
." CANTITATEA DE

2 = bauturi cu zero calorii sau
ZAHAR DIN continut scazut de calorii & apa
BAUTURILE NOASTRE (2020)

PE CARE LE OFERIMIN
AMBALAJE MAI MICI

i\\\\\\ﬁ

25L
15 variante de
. ambalare
200ml



- OCOMPANIEPENTRUTOTI

INVESTIM iN MARKETING COMUNICAM TRANSPARENT
PENTRUAPROMOVA TOATE INFORMATIILE DESPRE
OPTIUNILE CU MAIPUTINE INGREDIENTE SI APORT DE
SICU ZERO CALORII CALORII

"g% ‘ ¥ j‘ w

COCA-COLA ROMANIA 90% din publicitatea

gamei Coca-Colainclude

& & % - Coca-Cola Zero Zahar

| FARA PUBLICITATE |
i ADRESATA
{ COPIILOR SUB 12 ANI |

]
]
4

Eea mal bohs I AT
Coca-Cola Zero:Zahar ***AI_'LIANCE 100% compliance

de pana acum?
any. Toale drepturile fe

EUROCPEENNE POUR LETHIQUE EN PUBLICITE

The Coca-Cola Company. pturile
A CONTUR sunt mérci inregistrate g




ZUNVIITORMAIBUN

P n n
/ LIDERIN SUSTENABILITATES5 ANILA RAND \ l
8 Y 4

Abordarea noastra pentru provocarea deseurilor de
ambalaje world without waste

/, ‘\

ambalaje 100% 10,9% mai putin plastic
reciclabile in ultimii 10 ani
20% din ;eecllC“p: lasticul cu ~200
portofoliu, ambalat e ucem|la asticulcu~
in PET reciclat toneanua
(rPET) Dezvoltam parteneriate
Colectam sireciclam pentru educatie si colectare
Obiectiv 2030: separaté N
. 2 | Strangem
100% colectare si I%{B tot nogi’
reciclare _ 0 S
In Romania ne indeplinim tintele legale.
Conducem eforturile industriei pentru
implementarea unui Sistem Garantie - 6

Returnare eficient.




#NuNeOprimAici

Qinitiativa Coca-Cola HBC
Romaénia

@‘ Roménia

PROTEJAREA MEDIULUI

N

Sustinem parteneriate pentru
educare si dezvoltarea

PROTEJAREA RESURSELOR DE APA

i —

Ne propunem sa readucemin natura
100% din apa pe care o folosim

infrastructurii de colectare separata

i\\\\\\\s

v' Azi pentru Maine

v Harta Reciclarii
v' Big Belly

v' ExtravaCANza
v ECO-BON

i\\\\\\\s

v' H20 - Helping to Obtain Water
v’ Parteneriatul "Impreuna pentru
Dunare”

DEZVOLTAREA COMUNITATILOR

SUSTINEREA TINERILOR

s N —

Sustinem tinerii sa-siatinga Promovam valorile si potentialul
potentialul prin afaceri sustenabile  |ocal siincurajam spiritul civic
& consilierein cariera

v’ Lucrez din nou

v' Dupa Noiin Tara Dornelor

v’ Via Transilvanica

v/ Muzeul Viu de la Tecsesti

v’ Ziua Buna, Ziua voluntarilor
mici

v’ Future Makers
v La TINEri este puterea
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INVESTITII2020 - 2021

Z2 ASEPTIC Z2 LINIESTICLA
Zz Z
% PLOIESTI “2 PLOIESTI

+19 MIL. EURO +4,5 MIL. EURO

Exclusiv FUZETEA Produse imbuteliate

Coca-Cola330ml
Schweppes 200ml
Coca-Cola Specialty

Productie —Romania + alte 2 piete

Capacitate

: (o:1.ET1 £1L5  30.000 sticle/h
36.000 sticle/h (500ml) P
18.000 sticle/h (1.5L)
Tehnologia DRY] m
Tehnologia DRY utilizeazi mai putine Statie Quick Clean COP >> eficienta
substante chimice, apa si energie de curatareridicata, in mai putin
pentru sterilizarea in blocul Suflare- timp, cu mai putina apa utilizata
Umplere Optimizare ridicata a schemeide

paletizare

Flexibilitate oferita de separarea liniilor
Performanta ridicata ce sustine nevoile RGB & NRGB

- 4 de prij.ucv:t!e . Optimizarea materialelor folosite —
W Capabilitati crescute de sterilizare, cu . .
. e folie de plastic, stretch;
mai putina apa utilizata

iN RO MAN 1A 16 noi locuri de munca in fabrica 9 locuri de munca create




LINIEPET
TIMISOARA

9,5 MIL. EURO

Cea mai noua tehnologie de producere
siimbutelierein sticle PET

Produse imbuteliate

Coca-Cola Regular & Zero

Fanta
Sprite
Schweppes

24.000-45.000 sticle/h

Flexibilitate datorata vitezei de treceredela un
ambalajla altul - max. 30 minute

10% mai putina apa utilizata

7 inspectoare de calitate automatizate

INVESTITII2020 -2021

KEEL CLIP
TIMISOARA

2 MIL. EURO

Tehnologie inovatoare
introdusa pe piata locala de
Sistemul Coca-Cola

Keel Clip —ambalaj colecti
carton, biodegradabil si reciclabil

Cu ~200 tone/an mai putina
folie de plastic
folosita la ambalarea baxurilor

Cu 15% mai putina energie
utilizata in productie
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