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1.8.

DUPLICAT

REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI
RECICLEAZA MAI MULT CASTIGA MAI MULT
desfasurata in reteaua de magazine KAUFLAND

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL S| REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI

Campania publicitard Coca-Cola “RECICLEAZA MAI MULT CASTIGA MAI MULT"
desfasurata in reteaua Kaufland (“Campania”) este organizat3 si desfisurata de citre S.C.
Coca-Cola HBC Romania S.R.L. (denumitd in continuare "Organizatorul”), o societate
comerciala din Romania, cu sediul social pe Str. Ing. George Constantinescu, nr. 4B si nr. 2-
4, Globalworth Campus, Cladirea B, Sector 2, Romania, inregistrata la Registrul Comertului
sub numarul J2024012733402, avand Codul Unic de Tnregistrare RO 474152.

Partener al Organizatorului in desfasurarea prezentei campanii in magazinele Kaufland
este Kaufland Romania SCS (denumita in continuare “Partenerul sau Kaufland ”) cu sediul
in Str. Barbu Vacarescu, Nr 120-144, sector 2, Bucuresti, inregistrata la Registrul
Comertului sub nr. J2003017052408, CUI RO 15991149.

Participantii la Campanie sunt obligati s& respecte termenii si conditiile prezentului
regulament oficial al Campaniei (“Regulamentul Oficial” sau “Regulamentul”).

Campania se va desfasura in conformitate cu prevederile prezentului Regulament Oficial.

Regulamentul Oficial este intocmit si va fi facut public conform legislatiei aplicabile in
Romania, pe Website-ul www.Cokescan.ro si in aplicatia mobila Kaufland Romania. De
asemenea, Regulamentul este disponibil, in mod gratuit, oricdrui consumator (i) in baza
unui apel telefonic gratuit la Infoline 0800.080.800, intre orele 09.00 - 18.00, de luni pana
vineri, exceptand sarbdtorile legale, pe intreaga duratd a Campaniei, (ii) prin email la
campanie@cokescan.ro, sau (iii) poate fi obtinut prin trimiterea unei solicitdri scrise prin
posta, in atentia Organizatorului, la sediul social al acestuia mentionat la punctul 1.1. de
mai sus, pe toata durata de desfasurare a Campaniei.

Dezvoltarea mecanismului Campaniei, gazduirea aplicatiei mobile Kaufland, baza de date

a Campaniei, verificarea datelor aferente inscrierilor efectuate de catre participanti si
efectuarea tragerilor la sorti sunt implementate, realizate si operate de catre Kaufland
Romania Societate in Comandita, cu sediul in Str. Barbu Vacérescu, nr. 120 - 144, sector 2,
020284, Bucuresti, inmatriculatd la Registrul Comertului de pe langé Tribunalul Bucuresti
sub numarul J2003017052408, CUI RO 15991149.

Redactarea Regulamentului Oficial, supravegherea campaniei si managementul
castigatorilor si al premiilor, sunt realizate prin intermediul SYSCOM DIGITAL S.R.L.cu
sediul Tn Bucuresti, Strada Carol Knappe nr. 41, sector 1, inregistratd la Registrul
Comertului cu nr. J40/9256/2009, Cod unic de inregistrare RO25946293, denumits in
continuare “Agentia Digitala”. Agentia Digitald actioneazi ca si persoana imputernicit3 a
Organizatorului sub toate aspectele pentru care Agentia este contractatd de citre
Organizator, inclusiv din perspectiva prelucrdrii datelor cu caracter personal.

Agentia Digitala, Kaufland prin Magazinele Participante si Organizatorul vor fi numite in
continuare “societati comerciale implicate in organizarea campaniei”. Prezenta definire
are scop comercial si nu produce obligatii suplimentare pértilor din prisma legislatiei GDPR.




1.9. Prezenta Campanie are un caracter social si de responsabilitate fata de mediu, avand ca

obiectiv principal incurajarea si promovarea unui comportament responsabil in randul
publicului, prin stimularea colectdrii si reciclarii. In acest context, Organizatorul sustine in
mod voluntar desfasurarea Campaniei si aloca, din resurse proprii, eforturi materiale,
financiare si organizatorice, ca parte integranta a politicii sale de sustenabilitate, reciclare
si responsabilitate sociala corporativa (CSR). Prin aceasta initiativa, Organizatorul
urmdreste sa contribuie activ la cresterea gradului de constientizare cu privire la
importanta colectarii si reciclarii si la incurajarea adoptarii unor practici responsabile si
sustenabile, fara ca demersul sa urmareasca, prin natura si scopul sau, obtinerea unui
beneficiu direct din partea participantilor.

SECTIUNEA 2. ARIA DE DESFASURARE A CAMPANIEI

2.1 Campania este organizata si se desfasoara pe intreg teritoriul Romaniei in toate magazinele
Kaufland deschise pe intreg teritoriul Romaniei. Magazinele sunt detinute si operate la
nivel national de catre Kaufland Romania Societate in Comandita, cu sediul in Str. Barbu
Vacarescu, nr. 120 - 144, sector 2, 020284, Bucuresti, inmatriculata la Registrul Comertului
de pe langa Tribunalul Bucuresti sub numarul J2003017052408, CUlI RO 15991149,
denumite in continuare “Magazine Participante”.

SECTIUNEA 3. DURATA CAMPANIEI

3.1. Campania se va desfasura in perioada: 30.09.2026 — 27.10.2026, in functie de orarul de
functionare al Magazinelor Participante (denumita in continuare “Perioada Campaniei”).

3.2. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica Perioada Campaniei pe parcursul derularii
acesteia, dar nu inainte de a anunta acest lucru public.

SECTIUNEA 4. PRODUSELE PARTICIPANTE

4.1. Produsele participante sunt ambalajele tuturor bauturilor comercializate in Romania in
ambalaje cu simbolul Sistemului de Garantie-Returnare (SGR), eligibile pentru returnare
conform legislatiei aplicabile, indiferent de producator sau marca, pentru care
Participantul efectueaza returnarea prin intermediul automatelor de colectare (RVM) din
magazinele Kaufland participante

4.2. Ambalajele SGR, denumite si ,ambalaje cu garantie SGR” sau ,ambalaje cu garantie” sunt
ambalaje primare nereutilizabile din sticld, plastic sau metal, cu volume cuprinse intre 0,1
litri si 3 litri inclusiv, utilizate pentru orice tip de bauturi comercializate legal in Romania,
in conformitate cu legislatia aplicabild si cu prezentul Regulament. Nu fac obiectul
prezentei campanii urmatoarele: pahare pentru bauturi, ambalaje de tip pouches -
ambalaje flexibile de tip punga in straturi, bag-in-box - bauturi in cutie inchisa de carton si
orice alt ambalaj care nu Tsi poate pastra forma dupa golire.
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5.2.

CTIUNEA 5. DREPTUL DE PARTICIPARE

N 5. 1/ Campanla este deschisa participarii persoanelor fizice cu varsta minima de 18 ani impliniti

/ la data inceperii Campaniei, cetateni romani sau cetateni straini, rezidenti in Romania sau

cu domiciliul sau resedinta, chiar temporard, in Romaénia (denumiti in continuare

“Participanti”) care accepta si respecta termenii si conditiile prezentului Regulament si

care respecta conditile de cumparare din reteaua de magazine participante. Toate

conditiile enumerate trebuie indeplinite la data inceperii Campaniei. In sensul prezentului

Regulament, un participant in calitate de Potential Castigator este persoana fizica unica,

identificata pe baza datelor personale (nume, prenume, data nasterii sau CNP asa cum sunt

evidentiate in actul de identitate). Indiferent de numarul sau numerele de telefon si adresa
pe care le utilieaza, Potentialul Castigator este o persoana unica.

La aceasta Campanie nu au drept de inscriere urmatoarele persoane:

a. prepusii (inclusiv, insd fara a se limita la angajatii) Organizatorului;

prepusii (inclusiv, insa fara a se limita la angajatii) SC Coca-Cola HBC Romania SRL;

prepusii (inclusiv, insa fara a se limita la angajatii) The Coca-Cola Company;

prepusii (inclusiv, insa fara a se limita la angajatii) Agentiei Digitale;

prepusii (inclusiv, insa fard a se limita la angajatii) Kaufland (ce includ Magazinelor

Participante si societatile terte care subcontracteaza catre Kaufland personal de

lucru), care achizitioneaza produse participante din Magazinele Participante

f. prepusii (inclusiv, insa fara a se limita |la angajatii) prestatorilor de servicii de leasing
de personal ai Organizatorului, indiferent de locatia Organizatorului in care sunt
alocati acesti prepusi;

g. prepusii (inclusiv, insa fara a se limita la angajatii) prestatorilor de servicii de orice
fel ai Organizatorului, care presteaza aceste servicii in interiorul sediului social, al
punctelor de lucru, al depozitelor si al oricdror imobile/locatii in cadrul cdrora
Organizatorul isi desfasoara activitatea. Se aplica prezenta prevedere indiferent de
tipul de activitate pe care angajatii acestor prestatori o desfiasoard sau de timpul
pe care il petrec in imobilele/locatiile in cadrul cdrora Organizatorul isi desfasoara
activitatea;

h. membrii familiilor prepusilor mentionati la punctele a. — g. de mai sus (insemnéand
copii, parinti, sot/sotie, frate/sora, cumnat/cumnata, unchi/matusa, var/verisoara
de gradul 1, nepot/nepoata de gradul 1;

i. persoanele a cdror varsta este mai mica de 18 ani impliniti la data inceperii
Campaniei. Organizatorul isi rezerva dreptul de a lua toate masurile pentru a
preveni inscrierea in Campanie a persoanelor cu varsta minima acceptata conform
prezentului Regulament Oficial.

®moooT

SECTIUNEA 6. PREMIILE SI VALOAREA ACESTORA.

6.1. In cadrul Campaniei se vor acorda urmétoarele premii:




p".’g Vilohte : ¥ Valoare unitara| Valoare totala |
valoric de cumulata Premiu Cantitate T i
g . (TVA inclus) (TVA inclus)
participare| reciclata
Pragul 1 | 0,50 - 24,99 lei Palarie neagra 400 15,31 RON 6.124,00 RON
Umbrela UV 500 47,32 RON 23.660,00 RON
Total premii Pragul 1 900 29.784,00 RON
Prosop 1.000 35,21 RON 35.210,00 RON
Pragul 2 (25,00 - 49,99 lei
i 1.000 | 31,59RON | 31.590,00 RON
Schweppes
Total premii Pragul 2 2.000 66.800,00 RON
Cooler b 1 RON .825,00 RON
Pragul 3 50,00 lei + ooler bag 500 3,65 RO 6.825 0
Geanta 1.000 28,35 RON 28.350,00 RON
 Total premii Pragul 3 1.500 35.175,00 RON
TOTAL GENERAL 4.400 131.759,00 RON |

6.2. Valoarea comerciald totala estimata a premiilor oferite in cadrul prezentei campanii este de
131.759,00 RON inclusiv TVA.

6.3. Specificatiile Premiilor:

6.3.1. Palarie: Palarie tip ,bucket” din bumbac gros, finisat prin periere. 100% bumbac,
260 g/m?.
Umbrela: Umbreld pliabild cu diametrul de 96 c¢m, ideald pentru protectie
impotriva ploii si a razelor solare, datorita materialului din poliester 190T cu
protectie solarda UPF50+
Prosop: Prosop de plaja tip pareo in doud nuante, din bumbac 100%, 180 g/m?
Set de Pahare Schweppes: Un set elegant de 6 pahare din sticla cristalind, cu o
capacitate de 400 ml fiecare
Cooler bag: Geanta frigorifica din RPET 210T, cu interior izoterm. Buzunar frontal
cu fermoar. Maner de transport reglabil. Dimensiune: 22 x 17 x 15 cm
Geanta: Geanta de plaja sau de cumparaturi din bumbac, cu maner din snur. 220
g/m?. Dimensiuni: 55 x 15 x 39 cm.

6.3.2.

5.3.3.
6.3.4.

6.3.5.

6.3.6.

6.4. Premiile acordate nu pot fiinlocuite cu alte premii si nici nu se poate acorda contravaloarea
acestora in bani. In cazul refuzului unui castigator de a beneficia de premiul castigat, asa
cum este acesta descris in Regulamentul Oficial, acesta va pierde dreptul de atribuire a
premiului, Organizatorul neavand nici o obligatie de a redistribui premiul.

Adiacent articolului 6.2., in cazul unor probleme generate de discontinuitati ale stocului de
produse oferite drept premiu in cadrul acestei Campanii, Organizatorul isi rezerva dreptul
de a inlocui premiile Campaniei, cu altele de valoare aproximativ egala si pe cat posibil cu
caracteristici similare.

In cadrul prezentei campanii se acorda premii cu valori sub pragul impozabil de 600 lei,
prin urmare atat Organizatorul cat si castigatorii nu au obligatii de plata impozite cu privire

6.5.

6.6.
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la atribuirea premiilor din prezenta campanie. Organizatorul si Partile implicate in
rganizarea campaniei nu poarta nici o responsabilitate cu privire la orice alte obligatii
-~ 'fiscale sau de alta natura ale castigatorilor.

SECTIUNEA 7. MECANISMUL CAMPANIEI

Pentru a participa la Campanie, Participantii trebuie s& indeplineascd cumulativ
urmatoarele criterii:

7 s

.12,

7.1.3.

7.1.4,

7 e e

7.1.6.

$a intruneasca conditiile de participare stipulate in sectiunea 5 a prezentului
Regulament Oficial;

Sa fie inscris in programul de loialitate Kaufland Card XTRA prin acceptarea
conditiilor din regulamentul Kaufland Card XTRA si sa detina un cont Kaufland Card
XTRA activ;

Sa aiba datele personale reale (nume, prenume, adresa de email si numar de
telefon) completate corect si complet in contul Kaufland;

Sa acceseze sectiunea MAI MULTE BENEFICII din aplicatia Kaufland si sa confirme
participarea prin activarea cuponului de participare denumit "BINELE INCEPE DIN
COSUL TAU”. Prin aceasta confirmare, participantul declard cd a citit, inteles si
accepta integral prevederile prezentului Regulament Oficial, precum si c3
indeplineste conditiile de participare prevazute in acesta. Participarea la campanie
este considerata valabild doar dupa exprimarea acordului cu privire la prezentul
Regulament prin intermediul aplicatiei.

Sa returneze unul sau mai multe ambalaje eligibile SGR prin intermediul unui
automat de colectare (RVM) amplasat in unul dintre Magazinele Participante,
exclusiv pe durata Campaniei;

Sa foloseasca tichetul de reciclare primit in magazinele Kaufland si sa scaneze la
casa de marcat Kaufland Card XTRA la momentul efectuarii tranzactiei de astfel
incat valoarea ambalajelor returnate sa fie asociata contului sau Kaufland Card
XTRA.

Valoarea tuturor ambalajelor eligibile SGR returnate si asociate aceluiasi cont Kaufland
Card XTRA se cumuleaza automat pe intreaga durata a Campaniei.

In functie de valoarea totala cumulata a ambalajelor returnate pana la finalul Campaniei,
Participantii vor fi inregistrati in unul dintre urmatoarele praguri valorice de participare in
baza carora la finalul campaniei vor primi sanse la premii astfel:

7 d I
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Pentru o valoare cumulata cuprinsa intre 0,50 lei si 24,99 lei se va acorda o (1)
sansa la premiile din Pragul 1

Pentru o valoare cumulata cuprinsa intre 25,00 lei si 49,99 lei se va acorda o (1)
sansa la premiile din pragul 2;

Pentru o valoare cumulata egala cu 50,00 lei, se acorda o (1) sansa la premiile din
Pragul 3; Pentru valori cumulate mai mari de 50 de lei, numarul de sanse se
stabileste astfel: Pentru fiecare multiplu de 50 de lei acumulat, Participantul va
primi o(1) sansa la tragerea la sorti aferenta premiilor din Pragul 3. Valoarea in lei
ramasa dupa impartirea sumei totale acumulate la 50 lei va genera, dupa caz, o
sansa la unul dintre pragurile inferioare pastrand pricipiul de alocare sanse pentru
fiecare prag. Astfel :

- intre 0,50 lei si 24,99 lei =o0 (1) sansa la tragerea la sorti aferenta Pragului 1




- intre 25,00 lei si 49,99 lei = 0 (1) sansa la tragerea la sorti aferenta Pragului 2
7.3.4. Sub valoarea de 0,50 lei - nu se acorda sansa suplimentara.
7.4. Numarul total de sanse acordate unui Participant este limitat la maximum 5 sanse,
indiferent de valoarea totala acumulata pe durata Campaniei.
7.5. In cazul in care Participantul acumuleaza mai mult de 5 sanse conform mecanismului de
calcul, vor fi luate in considerare 5 sanse prioritizand sansele din pragul superior.
7.6. Exemple de calcul:

7.6.1. Pentru o valoare totala acumulata de 15 lei, Participantul primeste o sansa la premiile
din Pragul 1

7.6.2. Pentru o valoare totala acumulata de 35 lei, Participantul primeste o sansa la premiile
din Pragul 2.

7.6.3. Pentru o valoare totala acumulata de 60 lei, Participantul primeste o sansa la premiile
din Pragul 3 pentru suma completa de 50 lei si o sansa la premiile din Pragul 1 pentru
diferenta de 10 lei.

7.6.4. Pentru o valoare totala acumulata de 85 lei, Participantul primeste o sansa la premiile
din Pragul 3 pentru suma completa de 50 lei si o sansa la premiile din Pragul 2 pentru
diferenta de 35 lei.

7.6.5. Pentru o valoare totala acumulata de 120 lei, Participantul primeste doua sanse la
premiile din Pragul 3 pentru suma de 100 lei si o sansa la premiile din Pragul 1 pentru
diferenta de 20 lei.

7.7. Orice neregula considerata o tentativa de frauda poate conduce la blocarea sau excluderea
Participantului in cauza, fara ca Organizatorul sa aiba obligatia de a comunica aceasta
decizie.

SECTIUNEA 8. ACORDAREA PREMIILOR SI VALIDAREA CASTIGATORILOR

8.1. Procedura pentru extragerea, validarea castigatorilor si predarea premiilor
8.1.1. La finalul Campaniei, in termen de maxim 5 zile lucratoare, Kaufland va configura
baza de date cu sansele participantilor, baza de date ce va fi supusa extragerilor.
Astfel Kaufland va desemna castigatorii prin tragere la sorti electronica pentru
fiecare prag valoric de premii, pentru toate sansele aferente participarilor.
8.1.2. Pentru fiecare premiu in parte se va extrage 1 (un) castigator si 5 (cinci) potentiali
castigatori de rezerva.
Partenerul va transmite catre Organizator o baza de date care va contine datele
participantilor extrasi (potential castigatori), respectiv premiu, nume, prenume,
numar de telefon si adresa de e-mail, in termen de 2 zile lucratoare de la data
tragerii la sorti. Agentia Digitala va contacta potentialii castigatori in scopul
colectarii celorlalte date necesare pentru validare si acordarea premiilor
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8.2. Revendicarea online pentru toate premiile campaniei:

i.  Dupa verificarea participantilor extrasi, castigatorii vor primi pe telefonul mobil
un mesaj text de tip SMS pe numarul de telefon asociat contului Kaufland Card
XTRA prin intermediul caruia au participat si in care s-a inregistrat sansa
desemnata castigatoare, cu informatii despre premiul castigat si modalitatea de



revendicare a acestuia; Expeditorul SMS-ului este personalizat si poate fi
numarul scurt 1775, “Coke”, “Coca-Cola” sau “InfoSMS”
ii. In mesajul SMS prin care sunt anuntati ca au castigat un premiu, Participantii

C ALY s
;»ggf’i%«' vor primi si un link web ce va contine denumirea domeniului, subdomeniu sau
ANIA-

extensie al www.cokescan.ro, denumit "link de revendicare". Fiecare link de
revendicare este unic si poate fi folosit, respectiv accesat pentru revendicarea
unui singur premiu, in termen de maxim 3 zile lucratoare de la comunicarea
primita prin SMS. Orice link care nu are domeniul, subdomeniul sau terminatia
www.cokescan.ro nu reprezintd un link de revendicare in cadrul prezentei
campanii, nu apartin Organizatorului, nu este transmis de catre Organizator sau
Agentie si NU trebuie accesat.

iii.  Prin link-ul de revendicare descris mai sus, castigatorului 1i sunt solicitate, in
acelasi termen de 3 (trei) zile lucrdtoare de la momentul receptionarii SMS-ului
de informare sa completeze datele necesare revendicarii premiului si anume:
nume, prenume; data nasterii pentru confirmare vérstei; adresa postala
necesara pentru expedierea premiului.

iv.  Prin primirea datelor solicitate in forma corecta si completa, castigatorul este
considerat validat.

8.3. Punerea in posesie a premiilor: Expedierea premiilor fizice se va face in cel mai scurt
timp posibil dar nu mai mult de 60 de zile lucratoare de la data validarii premiului prin
intermediul unei firme de transport sau firme de curierat.

8.4.  Aceleasi termenele de revendicare si validare vor fi aplicate si eventualelor rezerve, in
situatia in care unul sau mai multi castigatori desemnati initial la tragerea la sorti nu
indeplineste conditiile prezentului Regulament Oficial.

8.5. In situatia in care, unul sau mai multi castigatori (dupa epuizarea tuturor rezervelor
alocate respectivului premiu), fara sa fie invalidati, devin indisponibili si nu mai pot intra in
posesia premiilor la termenele precizate conform prezentului Regulament (si eventualele
acte aditionale ulterioare) acestia nu pot fi despagubiti. In acest caz, castigurile vor fi
anulate si nu vor mai fi acordate, ramanand la dispozitia Organizatorului.

8.6. Avand in vedere obligatia Organizatorului, conform legii aplicabile in Romania, de a face
publice numele castigatorilor si premiile castigate de acestia, comunicarea datelor
mentionate mai sus si acordul in vederea prelucrarii lor in scopul acordarii premiului sunt
conditii esentiale de validare a castigatorilor. Lista castigatorilor si a premiilor acordate va
fi publicata, dupa validarea castigatorilor, pe www.cokescan.ro in maxim 30 zile
lucratoare de la validarea tuturor castigatorilor.

8.7. Prin receptionarea premiului de catre castigator, Organizatorul este eliberat fatd de
castigator de orice obligatie de orice natura ndscutd in temeiul prezentului Regulament
Oficial.

SECTIUNEA 9. ERORI, AMBALAJE NECORESPUNZATOARE

9.1. Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru situatiile in care ambalajele prezentate la
punctele de colectare Kaufland nu sunt acceptate de automatul de colectare (RVM), din
motive care includ, fara a se limita la: ambalaje deteriorate, deformate, fara marcaj SGR, cu




codul de bare ilizibil sau care nu indeplinesc conditiile de acceptare prevazute de Sistemul de
Garantie-Returnare.

9.2. Organizatorul nu raspunde pentru imposibilitatea inregistrarii participarii in Campanie in
cazul in care Participantul nu scaneaza Kaufland Card XTRA la bonul fiscal la care foloseste
tichetul de reciclare, sau daca tranzactia nu poate fi asociata contului Kaufland Card XTRA din
motive independente de Organizator sau Partener.

9.3. Organizatorul nu este raspunzator pentru eventualele disfunctionalitati temporare ale
automatelor de colectare (RVM), ale sistemelor informatice Kaufland, ale platformelor de
comunicatii sau ale altor sisteme tehnice utilizate pentru desfasurarea Campaniei.

9.4. Vor filuate in considerare exclusiv tranzactiile inregistrate cu succes in sistemele Kaufland
pe durata Campaniei si asociate unui cont Kaufland Card XTRA valid.

9.5. Organizatorul isi rezerva dreptul de a invalida orice participare obtinuta prin utilizarea
frauduloasa a sistemului, prin manipularea mecanismului Campaniei sau prin orice alta actiune
menita sa influenteze in mod nelegal desfasurarea Campaniei.

SECTIUNEA 10. RESPONSABILITATE/LIMITAREA RASPUNDERII

10.1. Prin inscrierea in Campanie, toti Participantii si eventualii castigatori sunt de acord si se
obligd sa respecte si sa se conformeze tuturor termenilor si conditiilor impuse de
Organizator prin prezentul Regulament Oficial, nerespectarea acestora atragand
raspunderea personala si exclusiva a participantilor si eventualilor castigatori.

10.2. Organizatorul si societatile comerciale implicate in organizarea prezentei Campanii, nu au
nici o obligatie de a intretine corespondenta cu solicitantii unor revendicari
necastigatoare ce apar ulterior acordarii efective a premiilor, sau dupa termenul de
revendicare a premiilor prevazut in prezentul Regulament Oficial. Responsabilitatea
Organizatorului cu privire la acordarea premiilor este limitatd in conformitate cu
prevederile prezentului Regulament Oficial.

10.3. Organizatorul si celelalte societati implicate in organizarea Campaniei nu isi asuma
raspunderea pentru:

10.3.1. Tranzactiile de reciclare efectuate in afara Perioadei Campaniei.

10.3.2. Tranzactiile de reciclare pentru care Participantul nu a folosit tichetul de reciclare
in magazinele Kaufland, primit ca urmare a reciclarii la oricare dintre automatele
de colectare RVM, si nu a scanat Kaufland Card XTRA sau care, din orice motiv, nu
au fost asociate unui cont Kaufland Card XTRA valid.

10.3.3. Ambalajele care nu sunt eligibile pentru Sistemul de Garantie-Returnare (SGR) sau
care nu sunt acceptate de automatele de colectare (RVM), inclusiv din cauza
deteriorarii, lipsei marcajului SGR, codului de bare ilizibil sau a altor motive ce tin
de conditiile de acceptare ale Sistemului de Garantie-Returnare.

10.3.4. Eventualele disfunctionalitati ale automatelor de colectare (RVM), ale sistemelor
informatice Kaufland, ale retelelor de comunicatii sau ale altor sisteme tehnice
utilizate pentru desfasurarea Campaniei, independente de vointa Organizatorului.

10.3.5. Situatiile in care tranzactiile de reciclare nu sunt inregistrate sau sunt inregistrate
eronat din cauze tehnice independente de Organizator.

10.3.6. Imposibilitatea contactarii castigatorilor din cauza furnizarii unor date de contact
incomplete, incorecte sau neactualizate in contul Kaufland Card XTRA.




. Imposibilitatea contactarii castigatorilor din cauza furnizarii unor date de contact

incomplete, incorecte sau neactualizate in contul Kaufland Card XTRA.

10.3.7. Situatiile in care castigatorii nu pot fi contactati sau nu raspund solicitarilor
Organizatorului in termenele prevazute de prezentul Regulament.

10.3.8. Orice tentative de fraudare a Campaniei, inclusiv utilizarea unor mijloace
frauduloase pentru influentarea mecanismului Campaniei sau obtinerea
necuvenita a unui avantaj.

10.3.9. Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de
frauda, abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea si desfasurarea
acestei Campanii. In situatia in care un Participant identificat cu aceleasi date
personale are mai multe conturi Kaufland Card XTRA si prin interemdiul acestora
incearca sa castige mai multe premii decat numarul maxim prevazut, acesta va fi
descalificat din rolul de castigator, Organizatorul rezervandu-si dreptul de a-i anula
toate castigurile.

SECTIUNEA 11. TAXE SI IMPOZITE

1.1,

Premiile acordate in cadrul prezentei Campanii au o valoare care nu genereaza obligatia
calcularii, retinerii sau platii impozitului pe veniturile din premii, in conformitate cu
prevederile Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal, cu modificarile si completarile
ulterioare.

SECTIUNEA 12. ASPECTE LEGALE CU PRIVIRE LA PROTECTIA DATELOR CU CARACTER
PERSONAL

s i & &

12.2.

Prin prezentul Regulament Oficial, Organizatorul si societatile comerciale implicate in
organizarea Campaniei se obligd sa respecte prevederile legislatiei privind protectia
datelor cu caracter personal inclusiv, in mod special, prevederile Regulamentului (UE)
2016/679 al Parlamentului European si al Consiliului din data de 27 aprilie 2016 privind
protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si
privind libera circulatie a acestor date si de abrogare a Directivei 95/46/CE (,GDPR”").

Categoriile de persoane vizate

Organizatorul va prelucra datele cu caracter personal ale urmatoarelor categorii de
persoane vizate:

a) Participantii extrasi de catre Partener ca si castigatori si/sau rezerve

Partenerul va prelucra datele cu caracter personal ale urmatoarelor categorii de persoane

vizate:

a) Participantii care activeaza cuponul de participare si care indeplinesc conditiile prevazute la
prezenta Campanie;




12.3. Scopurile prelucrdrii datelor cu caracter personal
Datele cu caracter personal sunt prelucrate in urmatoarele scopuri (temeiul juridic
specific al prelucrarii a fost adaugat intre paranteze atunci cidnd se detaliaza scopul
prelucrarii datelor cu caracter personal: consimtamant in conformitate cu art. 6 (1)(a) din
GDPR, obligatia legald a operatorului in conformitate cu art. 6 (1) (c) din GDPR si interese
legitime in conformitate cu art. 6 (1) (f) din GDPR):

a) organizarea si desfasurarea Campaniei si acordarea premiilor castigatorilor
(consimtamantul persoanelor vizate);

b) publicarea numelui castigatorilor si a premiilor acordate; sau prelucrarea datelor
pdrintilor/reprezentantilor autoritatii tutelare in cazul premiilor acordate
persoanelor cu capacitate de exercitiu restransa (obligatia legald a
Organizatorului);

c) solutionarea oricdror plangeri in legaturd cu organizarea si desfasurarea
Campaniei si acordarea premiilor; punerea in aplicare a prevederilor
Regulamentului pentru apdrarea in instantd si/sau alte proceduri judiciare sau
administrative, inclusiv investigarea eventualelor incalcdri, realizarea diverselor
raportari, analize si studii statistice cu privire la campaniile de marketing organizate
si succesul acestora; de asemenea, atunci cand inregistra convorbirile telefonice.
inregistrarea convorbirilor ajuta Organizatorul si gestioneze activitatea sa intern3
in departamentul relevant. De asemenea, aceste inregistrari pot fi folosite pentru
a verifica modul in care au fost solutionate cererile adresate de petenti sau in cazul
unor eventuale litigii/dispute legate de modul de gestiune a activitatii de marketing
a Organizatorului. Inregistrarea se va face doar daca Organizatorul va avea acordul
interlocutorului (interesul legitim al Organizatorului);

d) activitati de arhivare, dacd sunt cerute de legislatie (obligatia legala a
Organizatorului).

Tn cazul in care consimtdmantul persoanelor vizate constituie temeiul juridic pentru
prelucrarea datelor cu caracter personal, persoanele vizate au dreptul de a-si
retrage acest consimtamant in orice moment. Participantii care refuza sa comunice
sau isi retrag consimtamantul pentru prelucrarea datelor cu caracter personal
necesare pentru inscrierea in Campanie nu vor fi eligibili sa participe si sa primeasca
premiile oferite.

12.4. Sursa si destinatarii datelor cu caracter personal. Informatii pentru Participanti:
A. Partenerul prelucreaza urmatoarele categorii de date, in legdtura cu:
a) Contul in programul de fidelitate Kaufland Card Xtra — date de identificare si de cont,

prelucrate conform Politicii de confidentialitate a programului de fidelitate,
disponibila la adresa https://www kaufland.ro/regulament-privind-protectia-
datelor/protectia-datelor-kaufland-card.html;

b) Alocarea si activarea cuponului de inscriere in Campanie — date asociate cardului de
fidelitate;
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12.5.

12.6.

c) Tnregistrarea reciclarii si utilizarii Kaufland Card XTRA la tranzactia efectuata intr-unul
din magazinele Kaufland la care este folosit tichetul de reciclare, care conditioneaza
participarea la Campanie;

d) Verificarea findeplinirii conditiilor de participare, prevdzute in Regulamentul
Campaniei, pe baza datelor deja existente in contul de fidelitate si intocmirea listei
cu participantii;

e) Extragerea aleatorie a potentialilor castigatorisi a rezervelor, dintre participantii care
indeplinesc conditiile Regulamentului;

f) Transmiterea cdtre Organizator a datelor de contact (nume, prenume, adresa de e-
mail, numar de telefon) ale potentialilor castigatori si a rezervelor, exclusiv in scopul
contactdrii acestora de cdtre Organizator.

Temeiul prelucrarii:

e pentru operatiunile enumerate la sectiunea A, punctele a-c, temeiul prelucrarii
este acordul exprimat de Participant la crearea contului — art. 6 alin. (1) lit. b din
GDPR.

® pentru operatiunile enumerate |a sectiunea A, punctele d-f, temeiul prelucrarii
este consimtamantul Participantului - art. 6 alin. (1) lit. b din GDPR, reprezentat de
acest regulament si Termenii si conditiile de utilizare Kaufland Card XTRA.

B. Organizatorul prelucreaza datele potentialilor cdstigdtori in urmatoarele situatii:
Organizatorul prin intermediul Agentiei Digitale prelucreazd datele cu caracter
personal apartinand potentialilor castigatori si rezervelor, constidnd in nume,
prenume, adresa de e-mail, numar de telefon, pentru validarea castigatorilor, pe care
le furnizeaza Participantii in mod direct la crearea contului.

Suplimentar fata de categoriile de date mentionate mai sus si de datele pe care le
furnizeaza catre Partener potentialii castigatorii in mod direct pentru scopul validarii
castigatorilor si inmanarii premiilor, Organizatorul prelucreaza datele cu caracter
personal prin intermediul Agentiei Digitale: adresa de livrare completata de
castigator in procesul de revendicare al premiilor;

Organizatorul poate transmite datele personale prelucrate ale Participantilor

partenerilor contractuali ai acestuia care asista in organizarea Campaniei si realizarea

celorlalte activitati din Campanie (extragerea castigatorilor, solutionarea reclamatiilor),
acestia avand obligatia de confidentialitate a datelor astfel primite/prelucrate.

Organizatorul poate dezvalui datele cu caracter personal ale Participantilor cdtre:

* partenerii Organizatorului, actiondnd fie ca operatori, fie ca persoane imputernicite
(cum ar fi Agentia Digitald) implicati in desfasurarea si organizarea Campaniei si
acordarea premiilor, notarilor publici / avocatilor desemnati sa acorde asistentd pentru
organizarea si desfasurarea Campaniei;

» furnizori de servicii de curierat, telefonie mobil3;

» furnizorii de servicii de dezvoltare si mentenanta a paginilor web, in cazul link-ului unic
de revendicare (cum ar fi Agentia Digitala);

» furnizorii de servicii de hosting web si centre de date etc;

* autoritati publice sau alte categorii de destinatari, inclusiv altor societati din grupul The
Coca-Cola Company, dacd dezvaluirea are la baza un temei juridic adecvat (cum ar fi o
obligatie legald, consimtamantul sau interesul legitim).
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12.7.  Transferul datelor cu caracter personal
Organizatorul nu transfera datele cu caracter personal ale persoanelor vizate
(potentiali castigatori, castigatorii si rezervele) decét in state apartinind Spatiului
Economic European (SEE).
Partenerul transfera datele cu caracater personal ale participantilor:
@ pentru operatiunile enumerate la punctul 12.5. sectiunea A, punctele a-e, citre
destinatarii sunt prevazuti in cadrul Politicii de confidentialitate a programului de
fidelitate.
® pentru operatiunea descrisa la punctul 12.5. Sectiunea A, punctul f),
destinatarul este Organizatorul.

12.8.  Durata de pdstrare a datelor
De catre Organizator
Datele cu caracter personal sunt pdstrate cdt este necesar pentru indeplinirea
scopurilor pentru care au fost colectate, cu respectarea procedurilor interne
privind retentia datelor, inclusiv a regulilor de arhivare aplicabile.
Spre exemplu, datele cu caracter personal colectate pentru scopul Campaniei vor
fi stocate pe durata acesteia, plus o perioada suplimentard de minim 60 zile. Cu
privire la datele castigatorilor pentru care Organizatorul are diverse obligatii de
raportare si plata a taxelor si impozitelor, acestea vor fi pastrate pentru intreaga
perioada de arhivare conform regulilor financiar contabile, de minim 6 ani.
De asemenea, datele personale ale castigatorilor care se inscriu in baza de
marketing a Organizatorului (e.g. se aboneaza sa primeascd comunicari comerciale
din partea CCHBC) vor fi pastrate timp de 3 ani de la data ultimei interactiuni cu
consumatorul (e.g. ultima datd cdnd s-a inscris intr-o promotie organizata de
Organizator), cu exceptia cazului in care isi retrage consimtamantul mai devreme /
se opun prelucrarii pentru scop de marketing.

De catre Partener:

e pentru operatiunile enumerate la punctul 12.5. sectiunea A, punctele a-c, durata
prelucrdrii este determinatd de existenta contului Kaufland Card Xtra al
Participantilor.

e pentru operatiunile enumerate la punctul 12.5. Sectiunea A, punctele d-f, durata
prelucrarii este de maximum 30 de zile de la data incheierii Campaniei.

12.9. Drepturile persoanelor vizate
Conform legii, persoanele vizate beneficiazd de o serie de drepturi, in calitate de
persoand vizatd. Incepand cu data intrarii in vigoare a GDPR, beneficiazd de
urmatoarele drepturi:

a) Dreptul de acces: persoanele vizate au dreptul de a obtine de la Operator confirmarea
ca prelucreaza datele lor cu caracter personal, precum si informatii privind specificul
prelucrdrii cum ar fi: scopul, categoriile de date cu caracter personal prelucrate,
destinatarii datelor, perioada pentru care datele sunt pastrate, existenta dreptului de
rectificare, stergere sau restrictionare a prelucrarii. Acest drept le permite sa obtina
gratuit o copie a datelor cu caracter personal prelucrate, precum si contra cost orice
copii suplimentare;
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b)

c)

d)

f)

Dreptul de rectificare a datelor: persoanele vizate au dreptul de a solicita modificarea

datelor lor cu caracter personal incorecte ori, dupa caz, completarea datelor care sunt

incomplete;

Dreptul la stergere: persoanele vizate au dreptul de a solicita stergerea datelor lor cu

caracter personal atunci cand:

i. acestea nu mai sunt necesare pentru scopurile pentru care au fost colectate si sunt
prelucrate;

ii. si-au retras consimtamantul pentru prelucrarea datelor cu caracter personal si
Organizatorul nu le mai poate prelucra pe alte temeiuri legale;

iii. datele cu caracter personal sunt prelucrate contrar legii;

iv. datele cu caracter personal trebuie sterse conform legislatiei relevante.

Retragerea consimtdamantului si dreptul de opozitie: persoanele vizate au dreptul de a-
si retrage oricand consimtamantul cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal
prelucrate pe baza de consimtamant. De asemenea se pot opune oricand prelucririlor
pentru scop de marketing, inclusiv profilarilor efectuate in acest scop, precum si
prelucrarilor bazate pe interesul legitim al operatorului, din motive care tin de situatia
dvs. specifica. Modalitatea efectivd de retragere a consimtdmantului se poate realiza
inclusiv prin dezactivarea optiunii de participare in aplicatia Kaufland, caz in care
Participantul isi retrage consimtamantul pentru participarea la Campanie
Restrictionare: persoanele vizate au dreptul de a solicita restrictionarea prelucrérii
datelor in urmatoarele situatii:

i. in cazul in care contestd corectitudinea datelor cu caracter personal, pentru o

perioada care permite Organizatorului s verifice exactitatea datelor in cauzi;

ii. n cazul in care prelucrarea este ilegal3, iar persoanele vizate se opun stergerii
datelor cu caracter personal, solicitdnd in schimb restrictionarea utilizarii lor;

ii. n cazul in care Organizatorul nu mai are nevoie de datele cu caracter personal in
scopul prelucrarii, dar persoanele vizate le solicita pentru o actiune in instanta;

iv. in cazul in care persoanele vizate s-au opus prelucrérii, pentru intervalul de timp in
care se verifica daca drepturile legitime ale operatorului prevaleazd asupra
drepturilor lor in calitate de persoana vizata.

Dreptul la portabilitate: in masura in care Organizatorul prelucreazs datele cu caracter
personal prin mijloace automate, persoanele vizate au dreptul s3i solicite
Organizatorului sa furnizeze datele lor cu caracter personal intr-o form3 structurats,
utilizata frecvent si care poate fi cititd in mod automatizat (spre exemplu in format
CSV). Daca persoanele vizate solicita acest lucru, Organizatorul poate s transmit
datele cu caracter personal ale acestora unei alte entitati, daca este posibil din punct
de vedere tehnic.

Pentru exercitarea drepturilor mentionate la punctele a)-f) de mai sus, persoanele
vizate pot trimite o solicitare prin accesarea linkului de mai jos:

Pentru Organizator
https://app-eu.onetrust.com/app/#/webform/ba604120-1c2e-461d-9be8-
31d11aa35610

In situatia in care nu se poate trimite o solicitare prin intermediul linkului de mai sus,
persoanele vizate pot contacta Organizatorul utilizind urmitoarele date de contact:
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g)

n atentia: Responsabilului cu Protectia Datelor (DPO)
Adresa de Corespondenta: Str. Ing. George Constantinescu, nr. 4B si nr. 2-4,
Globalworth Campus, Cladirea B, Sector 2, Romania (receptie parter Coca-Cola HBC
Romania SRL)

Email: DataProtectionOffice@cchellenic.com

De asemenea, persoanele vizate pot sa-si exercite o serie de drepturi (cum ar fi dreptul
de opozitie, de retragere a consimtamantului) pentru prelucrdrile efectuate prin
Website utilizdnd setarile relevante, sau folosind datele de contact / mecanismele de
comunicare disponibile in Website.

Pentru Partener:

Prin email protectiadatelor@kaufland.ro sau la adresa postala:Kaufland Romania SCS,
Str. Barbu Vacarescu, nr. 120-144, Sector 2, Bucuresti (in atentia Responsabilului cu
Protectia Datelor), in cazul operatiunilor prevazute la punctul 12.5. Sectiunea A,
punctele a-f.

Tn cazul operatiunilor de prelucrare desfasurate de Kaufland Romania SCS, prevazute
la punctul 12.5. Sectiunea A, punctul d-f, formularea unei cereri de exercitare a
drepturilor va fi adusa si la cunostinta Organizatorului.

Dreptul de a depune o plangere la autoritatea de supraveghere: persoanele vizate au
dreptul de a depune o plangere la autoritatea de supraveghere a prelucrarii datelor in
cazul in care considera ca le-au fost incdlcate drepturile:

Autoritatea Nationala pentru
Supravegherea Prelucrarii Datelor cu 1, cod postal 010336 Bucuresti, Romania
Caracter Personal anspdcp@dataprotection.ro

B-dul G-ral. Gheorghe Magheru 28-30 Sector

SECTIUNEA 13. INCETAREA CAMPANIEI INAINTE DE TERMEN

13.1.

Prezenta Campanie poate inceta inainte de termen numai in cazul producerii unui

eveniment ce constituie forta majora, inclusiv in cazul imposibilitatii Organizatorului, din
motive independente de vointa sa, de a continua prezenta Campanie. Tncetarea
Campaniei inainte de termen va fi facuta publica prin afisarea unui anunt vizibil pe prima
pagina a website-ului www.Cokescan.ro.

SECTIUNEA 14. LITIGHI

14.1.

Eventualele litigii aparute intre Organizator si participanti se vor rezolva pe cale amiabila
sau, in cazul in care aceasta nu va fi posibil3, litigiile vor fi solutionate de instantele
judecatoresti romane competente din Bucuresti.
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ANTA-NS
15.2
15.3.
15.4.

IUNEA 15. FORTA MAJORA

Pentru scopul acestui Regulament Oficial, forta majora inseamné orice eveniment care nu

poate fi controlat, remediat sau prevazut de catre Organizator, a cirui aparitie il pune pe

acesta din urma in imposibilitatea de a-si indeplini obligatiile asumate prin prezentul

Regulament Oficial.

Daca o situatie de fortd majora impiedica sau intarzie total sau partial executarea

Regulamentului Oficial si continuarea Campaniei, Organizatorul va fi exonerat de

raspunderea privind indeplinirea obligatiilor sale pentru perioada in care aceasta

indeplinire va fi impiedicatd sau intarziata. Dacd va invoca forta majord, Organizatorul

este obligat sa comunice participantilor la Campanie existenta acesteia in termen de 5 zile

lucratoare de la aparitia cazului de fortd majora.

Tn intelesul prezentului Regulament Oficial constituie cazuri de forta majora urmatoarele

evenimente:

e pierderea bazelor de date care contin datele inscrise;

e avarierea sistemului informatic de stocare a datelor si alocare a premiilor;

® eroriin tiparirea Bonurilor, inclusiv produse prin eroare umana;

® tentative de fraudd a mecanismului Campaniei prin mijloace electronice sau alte
mijloace;

® orice reglementare care poate aparea ulterior intrérii in vigoare a Regulamentului
Oficial si care poate interzice sau modifica termenii acestuia;

Enumerarea din articolul de mai sus nu este limitativa, fiind utilizatd numai in scop

exemplificativ.

SECTIUNEA 16. SESIZARI

16.1.

In vederea sesizirilor in legatura cu colectarea la aparatele de colectare de tip RMV, sanse

si tragerile la sorti, Participantii la Campanie pot depune sesizari si/sau solicitari in scris
la adresa de email client@kaufland.ro In vederea sesizarilor generale despre campanie si
punerea in posesie a premiilor, Participantii pot depune sesizari si/sau solicitari in scris
prin email la campanie@cokescan.ro si telefonic la 0800 080 800, numar gratuit disponibil
de luni pana vineri intre orele 9.00 — 18.00 (cu exceptia sarbatorilor legale).

Prin inscrierea la aceasta Campanie, Participantii si, dupa caz, reprezentantii legali ai acestora,
sunt de acord sa respecte si sa se conformeze tuturor prevederilor, termenilor si conditiilor
prezentului Regulament Oficial.

Prezentul Regulament Oficial a fost redactat de catre Agentia Digitald si a fost semnat si
autentificat in prezenta unui Notar Public intr-un exemplar original si 3(trei) duplicate, din care
un duplicat se pastreaza in arhiva biroului notarial si 2(doud) duplicate se elibereazi partii.

SYSCOM DIGITAL SRL
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